JAK STWORZYC
DOBRY OPIS
PRODUKTU/USLUGI?

To jak opiszesz produkt jest bardzo wazne.
Tylko dzieki przemyslanemu tekstowi mozesz
dotrzec do Klientow. To jest jak drugie
wrazenie (pierwsze to zdjecie produktu), dzieki
ktoremu Klient podejmie decyzje czy Ci zaufac
i zdecydowac sie na Twoja oferte. Postaraj sie.
Mamy dla Ciebie kilka rad.

JEDEN STYL

Badz konsekwentny i utrzymaj
narracje w jednym stylu, formalnym
lub luznym, uzywaj jednej wybranej
formy np. drugiej osoby liczby
pojedynczej.

KORZYSCI DLA KLIENTA

Opisuj swoj produkt/ ustuge jako
odpowiedzZ na potrzeby Klienta.
Niech Klient wyobrazi sobie w
jakich sytuacjach moze wykorzystac
twoj produkt lub zamoéwic€ ustuge.
Pokaz, ze Twoja oferta zostata
stworzona z mys$lg o Kliencie, do
ktéorego chcesz dotrzec.

NE QUID NIMIS

Zachowaj umiar. Opis powinien Cie
wyroznic, ale nie stosuj
nadmiernych ozdobnikow,
zdrobnien. Badz zachecajacy, ale
nie nachalny. Zachowaj spdéjnosc¢
miedzy tekstem, a zdjeciem.

Zanim opublikujesz, daj do przeczytania swojg oferte
innym, aby mogli Ci doradzi¢ co warto zmienic.



JAKIE WSTAWIC
ZDJECIA?

Zdjecia produktow lub ustugi, ktora oferujesz
Klientowi powinny by¢ minimalistyczne

i schludne. To one najbardziej przyciagaja uwage,
prezentuja jakos¢ wykonania. Zanim opublikujesz
zdjecia swoich produktéow/ustug zastanow sie czy
pomoga Ci wzbudzié¢ zaufanie Klienta. O czym
warto pamietac, aby podkresli¢ walory

produktu/ustugi?

PRAWA AUTORSKIE

Zadbaj o prawa autorskie do
zdjec i do wykorzystania
wizerunku oséb, ktére na nim

s3.

WYGLAD

Wybieraj jednolite tto,
kontrastujgce z produktem
(jasny produkt - ciemne tto,
ciemny produkt - jasne tto).
To produkt ma skupia€ na
sobie catg uwage, musi byc
widoczny, dlatego im mniej
ozdobnikéw tym lepiej.

PARAMETRY TECHNICZNE

Najlepiej, aby zdjecia byty
pionowe, szerokosS¢ min.
640px, o wadze nie wieksze]j
niz1l - 2MB, optymalnie do
300KB. Im zdjecia wazg mnie]j
tym lepiej, ale trzeba
pamietac, aby nie stracity na
czytelnoSci.



